Psicologia y Semioclogia
aplicadas al Disefio Grafico
de Blanca Hiida Quiroga.

Las bases dlentificas para la
graficadén y la eomunicacion de las
formas ya estan dadas, ahora es
necasarig hacer su transferencia
conceptual y operativa para evitar °
esos camgos ambiguos que
pretenden lograr comanicacion
visual 3 pesar de moverse en el
campo de [a pura realizacion
personat.

En esta cbra, la dectora Blanca
Quiroga —profesara de la
U.M.Cuyo— enfatiza ef manejo
consciente de Ias hases cientificas y
tecnelégicas dek Disefie para lograr
que ese manejo indda en la riqueza
de [z ntuidén aeadora porque
considera qgue con ias bases
cientificas, i disefiador grafico
poseera una inagotable fuente de
saludiones para fa cormunicacion
visual. £l bro, de estilo terso y faci
taciura, ‘esta adecuado y gratamente
flustrado ¥y s apoya en una variada
biblicgrafia actualizada. Por eso es
un material de cansuita y lectura
placentera no sdle para quienes se
dedican al disefic sine para un
amplio sector del pablico interesado
por la capacidad aeadora del
Bombre.
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filosofia condfgan.

Duaot y Tzvetau Todorov en Dicecionario enciclopédico de
fas ciencias dellenguaje sedialan suscintamente Ia muerte de esta problema-
tica retdrica: «ki comienzo del sigio XX ve las ditimas de las grandes Retéricas
{ia de Fontanier es uno de los mejeres ejemplos). Pueden darse varias causas
para esta desaparicion: ef advenimiento del espiritu romantico, con su concep-
cién de 2 poesfa como actividad irracional o incognoscible de un genio
solitario gue prodlamaba Ia inestabilidad de toda regla; el predominio del
espirite histoddsta en fos estudios contemporaneos del lenguaje {descubri-
miento del indoeuropag), BOCG aiin a la indole esencialmente sincronica de la
reiorica; fa tendendia dlasificatoria de los retdricos, mds preocupadas por
rotular que por analizar y descubrir las categorias lingtisticas subyacentes. ..
Sea como tuere, la retdrica ha desaparecido de 2 ensefianza como disciplina
obligataria v sus categorias ¥ subdivisiones empiezan a olvidarse» @9

Es dedir, fa retérica en su sentido primigenio de arqumentar para
persuadir ha perdido vigenda. Mas atn, no figura en la ensefanza ofidal
sequndaria y universitaria y, resurge con una perspectiva diferente en la estifistica.
No abstante, actualmente, varips investigadores pretenden rehabilitarla en su
prmera significadon y ansferir ka retérica dasica a sisternas visuales de comuni-
GQaasn. Esdedr, seintenta rewnplaniar la retérica pero no puede ser como fue en
sus origenes: comunicadén cara a cara, por o tanto, en dos direcciones yconuna
retroalimentacon inmediata. B comunicarse con la masa, encambio, implica una sala
direccdny ausenda de retroafimentadion. Este es un problema muy complejo en el
procesa defa comunicaddn humana actual; el receptor no sélo es desconodido por
el emisor sine que no elige o Epo de comunicacion deseable.

No obstante, consideramos factible llegar a una conclusisn. El
objetivo de la retdrica es persuadir: épersuadir de gué? De alge que el receptor
ignora ceando recibe fa «informadon», o bien, de algo que conoce pero el
obietivo es Bamarlo a la reflexidn,

&Significa que la persuasion también actaa enla informacic’;,n pura
y simple? Bvidentemente si, porgue la persona es un ser bicpsicosociocuttural;

nada absolutamente nada, loredbe en un campo de neutralidad. Estan en jue-
go kas motivadones que responden a necesidades, mas atn sin motivacién no

82

hay conducta —s; IVacio f ’
Y Cta —sin motivacidn SGMOs nada—, sys acti tuds

S, Tiltras cuiturales
elc., que no lo pueden neutrafizar. I

. Se pretendis quelz comunicacion centifica fuera Duramente re-
ferencial pero nuestre lenguaje tiens tan profundamente marcados e seh’t; d:i
yo‘cc')mo el de la cultura 2 l2 que bertenecemos, gue se ha ren un;iado ocr
utepico e incoherente ——S0mas seres socioculty rales, no anima . g

tor les— aspirar 3
codigos de comunicacién puramente referenciales, objetivos.

sefio que, Obviamente, no es
2jeno —Conotra conceptualizacién «
!dentlcas. «;Esposiblela COrmunicacion sin retdrica?s pregtfnta Bl::gzge ji;
xnforrrfacién sin retdrica o5 un ensuena que termina con fa ruptura ;je la
c‘?m_unicaciéf_‘: ¥ en el silencio totai. i informacién ‘pura’ existe para ef
disefiador tnicamente en [z abstraccioén arida, Tan prento como com%ema a
dar forma, comienza & infiltracién retéricay 00 i

N E‘I o.tro PUnto que cabe destacar, previa al analisis de Jas Figuras
retoncas’, eslaintimarelacign que la retorica pareciera tenerconia ideologia.
cPor qué esta relacian? iCudl es el contenidg semantico de I «ideologia»?

~ Atenderemosafa ideologia implicita en |a conducta manifiesta
c!e I.os miembros de una sociedad que, como tal, trasciende 3 individuo. Es
dear, no la manejamos en su dimensign n . 0
y ter i &1
mero, atiende, senciliamente, 3
izs, normas, valores, ss dedir, modos de

pensar y actuar Caracteristicos de un grugo humano.

Puede tratarse de un pequena grupo: familia, grupo de amigas,

Yiantes, gtc., O Ua macrogrupo: nacién, partide pelitico, faligresia
agmpacr_on‘gnremlaf, etc. Esto muesira Gue podemos hablar de una idecloqz’a'
total delindividuo o, de ideciogias parcialas relativas 3 (3 prafesion, la politiga,

la economta, et y, en este uego, surgir Convergendias y divergendias.
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Es dedr, atendemos a {a ideologia como el resultado normal del
proceso de socializacion del individuo. El individuo, como tal en la pura
abstraccién, no existe. Insistimos, la ideologia trasciende al individuo y
constituye un poderoso factor de cohesion del grupo.

La ideologia configura un sistema de ideas, creencias, valores,
normas, vigentes en: un grupo duradero y resultado de procesos histérico-so-
clales.

Consideramos que la relacidn retérica-ideologia es evidente, la
connotacion del significante (retGrica) conduce por una linea de continuidad
2 la connotacion del significade fideniogia). En otras palabras, [a significacion
dei mensaje es una {fig. 5).

Fig.5

- ideas, creencias
valores
normas

Ejemplificamos esta cenceptualizacién con el problema de las
Malvinas, que hemos estade viviendc hace muy poco. Elegiremnos una de
tantas expresiones retdricas que surgieron:

«Cada uno en lo suyo, respetando lo nuestro»

£ Qué nos muestra el andlisis de laideologia implicita? ideas, valo-
res y normas, sin solucién de continuidad:

Ideas, creencias: exisiencia de una individualidad personal y
unidad nacional.

Valor: Iz individualidad vy nadonalidad, en interaccion.

Norma: respetarlas y cultivarlas.

Podriamos agregar que 2sta ideologia «resultade de procesos

historicos y acontecimientos sadiales contemporaneos», ha llegado a trascen-
der la nacionalidad y creado expresiones retdricas coma esta: «Latinoamérica
esta en vias de integrar una gran patria comiiny; Unida a otras como: «.. frente
al ataque despectivo y perverso...».

Podriamos incluir una acotacién muy significativa y congruente
con nuestro enfoque, dei Diccionario de sociologia de Helmut Schoeck: «En
la mayoria de los casos, 1a ideclogia es un aparate conceptuzl de caracteres
fuertemente emocionales que pretende explicar y legitimar una realidad social
determinada en interés de la comunidad» ¥?

Finalmente, Hlevaremos esta relacién retdrico-ideoidgica a los
mensajes visuales y, permitasenos, sin discriminar la Figura especifica que
juega en ella (Figs. 6, 7, 8, 9y 10).

Fig. 6

. L3 cama tpie de hospital, el rostro de un
nifo enfermo y el texto, un solo mensaje
que espera respuesta.

Cannotacién ideolégica

idea, creenda: Es posible superar & nivel
del mifio hospitalizado por medio de
campanas benéficas.

Valor: La nifiez es al futuro def hombra.
Norma: Debemnas protegeria.

Afiche disefado por José M. Parramén
% Vilasalo en Asi se pinta un cartel.
Barczlona, Inst. Parramon; 1969.




-
Fig. 7
magen v t=xio invitan ata refaxidn y
conducen a un anfogue religioso det ser—
tida de ia vida.

Connctacian ideclégica

tdea, creenda: B hombre tane capaddad
de reflexionar y por esta via cuede cong-
cerse a sf mismo.

Valer: Lz autacondenda es un velor.
Norma: Mediante la espiritualidad podra
elagir el mejor Gamine.

Afiche disefiado por José M? Parraman
Vilasald en Asi se pinta un cartel.

Fig. 8

Un rzdmo de wva y {2 ausenda de algunos
granos, donde se ubica o texio, invita 3
sequir comiendo.

Connotacion ideolégica

idea: {2 uva es una de las riquezas def susso
mendodno.

Valer: Econdmico.

Morma: Promover su ventz.

Afiche diseitado por Amaltz Roc de
Guisascla, Disefadora industnial.

Fig. 9

Dos tpos de «movimiento aparentes:
movimientc en tercara dimension {represen-
tado por el munda) y mavimiento gamma
) movimiento radial de expansion o
coniraccion dentro de 12 misma figura. Esta
primera significacion interact¢a con la
significacion del Disedo Industrial en el
mundo contemporanea.

Connotacién ideoldgica

idez, creencia: Bl Disefo Industrial, al
pretender optimizar ia relacion hombre-
ambiente, expresa una conjundion de cosas
materiales y psique (Sculd and Material
Things}

Valor: La condicién humana del hombre.
Morma: Realizar preductos de disefio gue
cumglan ese objetivo; praservar o modificar
el ambiente.

Fig. 10

£l «enredon, sentido primigenio, fene gue
resclverse por et camino legitimg; fos dos
camponantes del texto confluyen en una
figura representative de disefio, que
suplanta a la letra O.

Connotacion ideologica

idea: Fl cenreda» conceptual se supera con
un iéxico sspecifico.

¥Yalor: £l manejo carrecto de los términos
hace posible la comunicacién.

Norma: Informarse y respetar su verdadero
sertido, -

Cuhierta disefiada per el Arq. Alberto Pefia




A modo de cuestién final de esta problematica introductoria a las
Fiquras, podriamos preguniar: ¢Esimportante que el disefiador tame conciencia
e la ideclogia que manifiesta? Consideramos que su funcién social asl lo exige.

13 necesidad de iniciar la ensefianza sistemética de los codigos
retérico-visuales como medio de comunicacion gréfica, surgidincidentalmente,
en 1976, cuando en dilogo con una disefiadora tomamos conciencia de su ne-
cesidad y de su ausendia.

Las figuras retéricas se han dividido segtin un sinnamero de cri-
terios, lo que puede introducir cierta confusion en su transferencia operativa.
Por ejernplo, en el nivel de la comunicacion visual, que es el que nos interesa,
. Durand propone en Analisis de Jas Imagenes, cuatro categorias: adjuncién
suprasion, sustitucion e intercambio, a las que agrega relaciones de identidad,
simitited, diferencia, oposicién y falsas homologias ©? Suponemos que este
exceso da criterios y subcriterios complican inGtilmente nuestro objetivo: grafi-
cacién de ideas mediante figuras retoricas.

Bara ol ratamienio de las Figuras retoricas hemos elegido
como referentes, por considerarios mas arménicos con nuestro enfoque, a P.
Fontanier cuyo tratado de las Figures du discours, publicadoen 1821y 1830
—una de las obras maestras de la retorica dlasica— ha sida reeditado en 1968;
v a G. Bonsiepe gue es considerado pionero en la elaboracion de los funda-
menics de fa retdrica visual.

i a retdrica clasica distingue las figuras sintacticas que atienden
= significado ordinaric, habitual; v las figuras retoricas, a significaciones un
tanto diferentes del uso coman. Esia problematica la podemos llevar a la
denctacién {pamer significade} y connotacion (segundas significaciones
ideosincrasicas v/o culturales). Teniendo en cuenta que ambas estan juntas en
tode mensaje, con diferendia de grado, segun el objetivo, pensamos que la
distincion de los dos tipas de figuras tende a esfumarse en ocasiones. Mas atn,
podrizmos agregar dos solidas razones:

g8

1. La sintaxis de la lengua es mucho mds rigurosa que a sintaxis
«formal» de la comunicacion visual.

2.1aconnotacién conduce aproblemas psicoldgicos y sociocultu-
rales que estan, en cierto modo, més 2all3 de la semantica pero, en cambio,
forman parte de la tematica semioldgica. '

En otras palabras, por dierta indefinicién que trae aparejada la
distincién de figuras sintacticas y figuras retdricas, no atenderemos a ella.

Las figuras se han definido de muchas formas y no hay ninguna
que goce de cierta generalidad en su aceptacion. Fontanier nos las define asi:
«Las figuras del discurso son los trazos, las formnas o ios giros mas o menos
notables y de un efecto mas o menos feliz, por los cuales el discurso, en la
expresion de las ideas, de los pensamientos o de los sentimientos, se aleja mas
o menos de lo que hubiese sido la expresi6n simple y comidn 2

Consideramos que el problema del «desvio» de su sentido
original como caracteristica de la figura y, éste es un criterio bastante general,
no se hace evidente en su definicién; la expresién «se aleja mas o menos ...»
no equivale a sustitucion.

Adherimos al criterio de interaccién de sentidos, sefialado por |
A. Richards (1936), ¥ que vuelve a un enfaque filossfico de la retérica. Este
criterio admite un juego interactivo entre el nivel denctativo {bésico para la
comunicacién) y el connotativo.

En el mensaje visual-verbal, el texto permite perfilar la significa-
cién de la imagen polisémica, por esencia. No tiene sentido considerar cual es
mas valioso, si el enundado verbal o elicénico. El ser psiquico se enriquece con
este doble mensaje porque tiene capacidad para esta doble descodificacion.

Tampoco tiene sentido exaltar uno u otro, depende del contexto
ydentro de éste, las circunstancias. El texto permite, en general, que laimagen
sea monosémica; la imagen hace posible la captacién inmediata y ambos
refuerzan el mensaje. ‘ )
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Las fiquras retGricas: Comparacién visual-verbal, Analogia
visual-verbal y Metéfora tienen un denominador comin: la comparacion;
35 trataremas separadaments para !uégo agruparlas en funcién de esa base
comGn ¥ exphcitar los matices diferendiales.

Lomparacion visual-verbal

Relacidn comparativa explicita entre dos significaciones, a fin de
exaltar una de ellas can el apoys de Ia otra, por ser esta Gltima mas evidente,
mas conoada, mas impactante, efc. Por esto, participa, generalmente, de lz
hipérooie. Por ejemplo: «Perfecto como un engranajer, texto relativo a la
fabricacidén de unos praducios y subproductos; la representacion gréfica es
3precisamente ut engranaje. Pertentece a las figuras que la Academia llama
figuras de gramatica o figuras de palabras. Ya hemes senalado como se escapa
3 el distinguir, sobre todo en comunicacion visual, si se pone el énfasis en el
3 pensamiento o en a expresitn wisual-verbal.

Anazlogia visual-verbal

3 Seaiin su etimologfa significa proporcidn, semejanza, conforme
"arazén. Esdedr, que en su acepcéngensral responde auna analogia de pro-

porcianalidad, una proporcidn matematica, una identidad de relacién, que
A supone por [o tanto cuatro Eamnos como minimo v dos sistemas, también
pueden servariossistemas. Por efernplo: 1a presentacién de un nuevo antibiéti-
ca con el siguiente texto: «Un golpe devastador al munde bacieriano».
Acompaiado con una imagen fotografica, amodo de testimonio, delabomba
atomica. El mensaje visuakverbat se resueive en el poder destructor de la bom-

una misma atribucion predicativa 2 distintos sujetos. Exige como minimo tres
técminos, evidentemente, puede haber muchos mas sujetos de atribucion. Par
ejemplo: «feliz» se puede decir de un rostro, un texto, de una situacion, de un
resuftado, etc.

Podriamos agregar ia anafogia de atribucién intrinseca, por
ejemplo: el ser del hombre es al hombre, como el ser de Dios es a Dios.

Metafora

De acuerdo con su etimologia (lievar mas all3), significa algo dis-
tinto de lo expresade inmediatamente. Podriamos decir, en generai, que ésta
no es una diferencia especifica de la metafora sino genérica, comin a todas
las figuras. Pero en la metafora cobra singular importancia la connotadién.

¢Queé trascendencia tiene esio?

=En primer lugar, que juegan ideas, vaiores, fondo emocional,
normas, dentro dz los limites del marco de referencia.

»En segundo lugar, en ese juego interactiva de los dos sentidos
{denatacién, connotacién), predoming la connotacidn.

»En tercer lugary, como consacuendia, se trata si de unarelacién
interior como en la analogia de proporcionalidad; pero mientras en ésta la
comparadion es evidente, en la metafora hay que descubrir la idea que une
ambos términos.

=En cuarto lugar, expresa algo simbdlico. El simbolo ya hasido tratado
en Léxico-Disenio; podriamos reiterar sus caracteristicas: el simbolo desborda su
significado inmediato, es analdgico (analogia iterior), vivo y palivalente 89

" baatdmica enelmundo, cemparade con el poder destructor del medicamento

Nen el munde bacteriano. Padriamos sintetizar estos caracteres de la metafora por cambio

de contenido seméntico. La denotacidn aunque subsisie tiende a desspare-

S bien este tipo de analogia es el mas manejado en publicidad; cer; de ahi los problemas que implica su descodificacion.

ypodriamos agregar la analogia de atribuddn, que a diferendia de la anterior
"es de naturaleza cualitativa ¥, por ko tanto, se trata sdlo de refaciones seme-
*jantes ¥ se la distingue como extrirseca. Por gjemplo: la presentacién del perfu- )
e Cristal de Chanel tiene como figura un mar profundo, transparente, puro; ser otra cosa.

Por ejemnplo: la Imagen de Identidad de una Escuela Técnica (fig.
11), evidencia este cambio de significado; la manzana por su contexto pasa a




imagen de identidad de una
escuela téanica.

Redisefio de Ricarda
Caiombano, Disefiador
industrial

Otroejemplo, ya para ptiblicofocaliza-
do, (véase fig. 9); la idea que une los movimientos
gamma (y) y en tercera dimensién con el disefio, es
la expansién y la penetracidn en profundidad —
preservar o modificar el ambiente— de la tarea del
disefiador. El mensaje simboliza asi todas las posi-
bitidades del Disefio Industrial ¢

Finalmente, volvernos al concepto que
determiné esta agrupacion de figuras retéricas: la
comparacién.

En la Comparacién visual-verbal, 1as
formas gramaticales estdn presentes («como» o
cualquier otro término semejante), en la Analogia
y en la Metdfora se han suprimido. Por ejemplo:

«Fuerte ‘como’ un toro».

«En los limites correctos de la justa
proporciony». (La presentacién de un producto
medicinal acompanado de una composicién grafi-
ca iograda).

«En el tiempo lo que dura, es lo que
se renueva dia tras dia» (Pensamiento graficade
con una cordillera nevada).

) La Comparacién visual-verbal agota
su sentido en la relacion explicita entre dos signifi-
cadones. La analogia, en cambio, presenta una
comparacion evidente, pero implicita. La metafora
vamas alla. Estonos lleva a otra diferénciacion mas
sutii: la analogia —en este caso, analogia de pro-
porcion— es unarelacién de identidad matematica
(sjusta proporcién» en la composicién gréfica y
«justa proporcién» en los componentes del medi-
camento), en la metafora hay que descubrir lo que
une la dualidad basica. Siguiendo con el ejemplo:

«tiempo», «dura», «renuevar trascienden su significado inmediato con valores
emotivos, sodales y-espirituales. «Tiempo» tiene una dimension psicoldgica,
«dura» y «renueva» expresan valores espirituales. Es decir, significan algo
distinto de lo expresado grificamente, aunque éste sea el vehiculo gue
conduce a un nivel ailtamente connotativo, a lo simhdlico.

Ensintesis, la «relacion de semejanza» enla metaforz es «simbo-
lica»; en fa analogia, «signica». Como podemos advertir, aqui se presentan
una serie de ricos matices que se perderian si nos atuvidremos, sélo, a las
figuras retéricas clasicas: comparacion y metafora.

Metonimia visual-verbal

Seglin su etimologia, significa cambio de nombre. iComo se
cumple ese cambio? Mediante f empleo de unaimagen-signo que representa
algo en relacion inmediata con ef texto. Suprimimos fa expresién «sustitucidn
por contigitidad» que hemos encontrado en textos de Semiologfa, porque
introduce confusidn. '

Lz asodacion por contigiidad —se me cae un ladsilio enla cabeza
en el momento de salir de casa— no armoniza con la reladén Gusa-efecto—cayd
porque estaba flojo— que, globalmente, podria caracterizar a la metonimia. En
cada caso, habria que discriminar si se trata de unacontigliidad convencionalizada
socialmente, si responde sélo a la experiencia del disefiador o, al pequefio
grupo al que pertenece: o simplemente, la contigiidad que consiste en la
extension lineal e irreversible que es la cadena hablada de Iz lengua.

La metonimia es muy rica en distinciones como:

La causaporelefecto (o viceversa); par ejempilo, graficarla ges-
ta de la independendia con ia figura de San Martin {causa).

El afiche del Mundial ‘78 que representa el abrazo caracteristico
después del gol (efecto). -

=

efecto. Fontanier %@ la lama metonimia de la causa activa, inteligente ymo

El autor por sus obras: de alguna manera se resuelveenca
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Afiche disafiado por fa
atzmng Manica Abda,
duranta [a investigadén
ivterdisciptinaria, 1981.

Fg. 13
Afiche disefiado por Luis
Serale, Disefiador thdustrial.

Elinstrumento o herramienta por
la actividad: Fontanier la identifica como causa
instrumental y pasiva. Cabe acotar que la presencia
delasinstrumentos {figs. 12, 13), noimplicalafigu-
rametonimica. En primer lugar, porque el mensaje
visual es imagen-texto problematica ya tratada. En
segundo lugar, porque en la metonimia no hay
aGambia seméantico (fig. 12); yenlametafora el cam-
bio sermantico que la define, conduce a algo distin-

ta g 13).

La causa fisica y natural: Atiende a
cualquter causa del mundo fisico o cualquier causa
que esté en nosolras, Coma CUErpos Organicos.

Por ejemplo: el afiche cuyo texta dice:
Have you ever seen Spain?, representado visual-
mentepor un fragmenta: un ojo, de unapinturaro-
mantica catalana. '

El continente por el contenido: Es
degr, cualquier envase en vez de su contenido;
también, un fugar por sus habitantes.

Por ejemnplo: el afiche «Primer Cancur-
sa Naconal de Vinos» presenta las copas, en una
armonia altamente estética, por el vino (Fig. 14).

Metonimia de la cosa: Una distin-

c<idén de Fontanier, muyricaen posibilidades de realizacidn gréfica. Corsiste en
representar una persona o un ser animado con aquello que le es caracteristico,
pero no esencial.

Por ejemplo: visualizar los Reyes Magos con las coronas y el
turbante, respectivamente.

El afiche relativo &t concierto sinfénico de fa Facultad de Artes,
que presenta como solista a Piazzola (véase fig. 33}, Sibien juegan otras figuras
retoricas, que ya veremos, percibimos tnmediatamente, un bandonedn.
Piazzola y bandoneén parecieran una misma realidad; no obstante, podemaos
hablar de su virtuosismo con independencia del bandonesn.

No podemos dejar de atender a la metonimia doble (causa-efec-
to); pergue si bien no pertenece a la retorica clasica, se maneja —si no exclusi-
vamente, {undamentalimente— en publicidad.

La relacion causa-efecta se presenta simultaneamente en ima-
gen, y el texto conduce a la relacion causal pertinente. Por ejemplo: una familia
en plena actividad en un barco, supuestamente en los preparativos para
realizar un crucero, y en el dngulo derecho, un desodorante en sus distintos
envases; texto: «Pour ceux qui ne laissent rienau hasard» " Otro eiemplo: una
Copa ¥ dentro un auto «chocado», sin texto. Se trata de imagenes icnicas
altamente convendonalizadas, informalmente. Ademas, el mensaje estd en af
contexto de una campana realizada por el Automévil Club Argentino.

Sinécdoque visual

Segun su etimologia, significa recibir conjuntamente. ¢Comose
cumnple? Mediante el emplea de una imagen-signo que representa algo que
extiende o restringe la significacién del texto.

En sentido sstricto, consiste enuna interdependencia parte-todo
0 viceversa, dentro de una estructura, de un sistermna.

La sinécdoque lingiistica es ruy rica en matices: en e nivef visual

se mueve en I3 relacién parte-todo, género-especie, y en la sinécdaque de la
materia: relacidn materia especifica-todo.




1 CONCURSO MACIONAL DE VINGS

ATTITTS HEACCTEAT MEADOIA 29.3 T82- 478
DE WERIUTiRS REPUDLICS ARTENTIA

drg. 13

- ﬁg. 15
Afiche disefiade poy la alumna Skivana
Mafadli, durente 12 investigadién
interdisdplinana, 1981.

% Fig. 15
Afiche disefadc por Morma Civicg,
Cisefiadora Indusisial.

Relacién parte-tado: Por ejerniplo: una parte significativa de los «ti-
feresy, permite captar la organizacion del tode (fig. 15). Otros ejemplos: el afiche
Giacomo (véase fig. 32), si bien juegan otras figuras retdricas, también participa
de la sinécdoque: una parte significativa del todg, los bigotes y un espejo tipico
de la época. El afiche Seminario de grandes obras hidroeléctricas {fig. 15),
representado graficamente con una turbina que sugiere mavimiento radial.

Relacdidn todo-parte: £s mucho menos comiin; padriamos ejem-
plificario, aproximadamente, con un afiche de una exposicién de astronomia
en Praga, graficado can ias constelaciones sobre el globo terrdqueo, en seis
angulos de visian,

Sinécdoque de la materia: Consiste en visualizar el suceso, el
objetivo, etc., atendiendo a la materia con que esta hecho. Por ejemplo, el afi-
che: 9° Festival internacional de la Misica en Barcelona, ofrece en un primer
plano un pentagrama con fas notas musicales; otro ejemplo, fig 17.

Las figuras sinécdoque visual y metonimia visual-verbal tienden
a perder actualmente las diferencias vigentes para los sequidores de la Retérica
clasica. Se considera que en ambos casos se trata de «sustitucion» y de un
«cambio referendial».

Nosotros mantendremos las diferencias. ;Por qué? En la
sinécdoque de la parte por &l todo (o viceversa), podemas subrayar que el todo
s un todo integrado, una estructura, una organizacion, una Gestalt, y que la
parte en otro todo, en ofro contexto, perderfa esa significacién y adquiriria
otra, en la medida en que cambia su valor; por ejemplo, un cambioc de texto.

Enla sinécdaque del género por la especie (o viceversa), se da un
proceso de caracterizacién que no es tipico de la metonimia. Aumenta ia
extensidn y disminuye la comprension {o viceversa), por ejemplo, «mortales»
por chombre» y «hombre» por «scldado». En ofras palabras, es un tipo de
relacién dentro de las propiedades l6gicas del concepto —comprension y
extensién— aunque no se identifique con ellas.

En cambio, Ia metonimia es un tipo de relacién con otra cosa,

dentro dei marco real. Se trata de dos todos independientes, separados, salvo- -~

gue uno de ellos le debe al otro su existencia o sus caracteres.
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Fig. 17

Afiche disefiado por Iz
aslismna Sonia Hemnédndez,
durarte la investigadan
interdiscigtinaria, 1981,

Fig. 18 .
En: Asi 52 pinta un cartel.
Barcelona: instituta
Parramon, Ed. atio 1969,

Cadena visual-verbal

Se caracteriza por el sentido dinamico
gue se inicia con el texto v se refuerza con la ima-
gen-signo. Intenta establecer contacto: l2 pregun-
ta inguisitiva, el vocativo, el imperativg; son mensa-
jes completamente orientados hacia el receptor. Es
algo asi como un didloge, espera respuesta (figs. 6,
7y 8L

Climax v anticlimax

Correspaonde a las figuras de graméti-
a g figuras de palabra {(gradacién). Segin su etimo-
lagia significa, precisamente, escala, gradacion.
tmplica ascenso, aumento {dimax), o descenso,
disrrinucion {anticlimax), de algo que permanece.

En otras palabras, un proceso con un
compenente que subsiste y padece cambios cuanti-
tatives que se cumplen gradualmente.

Dealguna manera percibimos un efec-
o, pero esiafigura se diferencia esencialemente de
fa m=tonimia, porque se evidencia un proceso. Sise
trata de imagenes altamente convencionalizadas,
verdaderos signos iconicos, se puede prescindir, en
gran medida, ‘del texto; el marco de referendia

‘muy pocas posibilidades para ejemplificar— es Chanel n® 5

cermnpletaria el mensaje. Tenemos un excelente ejemnplo, en este afiche de
Cassardre, considerado ol mejor cartefista de los afios '20 alos 44 {fig. 18).

Atenuacion visual

-Corresponde a la figura lingiistica litote; etimoldgicamente,
significa, precisamente, disminucién. Es notabe sefiaiar que se {a encuentra
escasamente en publicidad. Pareciera que nuestra mentalidad no es sensible
a ese tipo de juego psicolégico: disminuir a fin de dar mayor energia a la
afirmacion encubierta. Por ejemplo, fa expresion: El no es tonto, por: es muy
listo.

Especificacion verbal

Signo visual en una clara correspondencia con el texto, expresion
del nombre del producto; la dimension retérica se resusive exclusivamente a
tfavés de la composicion grafica. También se la maneja, escasameniay corres-
ponde a productos de renombre. Ei efemplo cidsico —una muestra de gue hay

Fusidn visual

7 Cobra aqui, especial importancia la nocion de supersigno. Su orj-
gen esta en la Teoria de la Gestalt con sus estudios de la estructura interna de
la imagen. La figura tiene una unidad en i cual se cumple una ferarquizacidn

- de signos elementales que construyen la imagen; y que iz Teoria informativa

de fa percepcién ha llamado supersigno. Con un sentido un tanto diferente,
un super-signo puede ser, mds precisamente, un supericono resultante de la
fusién de elementos farmales semejantes. Esta implica un acertado manejo
de laley estructural: «buena continuadién de Ia forman

Enlafig. 19, el anclay fas olas (signos visuales) canforman ia em-
barcacign {supericcno).

Esta figura podria absorber la figura lingtiistica proscpogeya (de
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A Fig. 13

Ariche disefiado per Enric Huguet Muixd,

£n: Asi se pint2 un cartel. Barcalona:
insHtuto Paramén. £d. 1569.

4 Fig.20
-Afiche disefiado por Ursula Baumhauer,
Disenadora Industrial, espedalidad
Grafica. Seminario Interdisdplinario de
Posgrado, realizada en ADIOA, 1883.

> Fig. 21
Afiche disefade por Mario Echegaray,
Disefiador Industrial. Seminario
Interdisapiinaric de Posgrado, realizado
en ADICA, 1983.

REUNION ANUAL
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ASOCIACION ARGENTINA

DE ECONOMIA. AGRARIA
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‘Fig-22
Imagen de identidad para complejo

1 turistica de alta mentana disediado por
Ricarda Colombano, DiseAadar
/ \ N

Ayelen

algdn modo es fusién visual); y se adapta mas a la comunicacién gréfica en la
medida en que el supersigno (erarquizacion de signos menores en uno
mayor), es un supericeno.

La fusién visual amplia, notablemente, el horizonte creativo y da
posibifidades de alto nivel (figs. 20, 21, 22); las figuras 26, 32 y 33 participan
de la fusién visual.

Sustitucion visual-verbal

Como su nombre lo indica una imagen-signo sustituye a otra por
sus semejanzas formales. Esta figura y la anterior evidencian cémo Ia
organizacién formal con sus leyes estructurales se constituye en la
sintaxis de la comunicacién visual.

Por ejemplo, un afiche que presentaun jabén desodorante se re-
suelve emmuchos jabones que «reemplazans a las piedras, aparentemente, a -
la orilla de un rio o &l mar.
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Exageracién visual

Corresponde a {a figure lingdistica hipérbole; etimoldgicamente
significa excesa. Es dedr, exceder o normal, bien porque se exageren o se
minirnicen las cosas. Como pretendemos restaurar |a retdrica en el sentido de
condudir 2 la verdad, esimportante mencionar la opinién de Fontanier. Considera
que sibien la hipérbole sobrepasala aeencia, no debe sobrepasar lamedida, mas
ain,Gue sucbjetiva: «... o es engaiiar, sino conducir alaverdady fijar, porlo que
dice de increible, lo que es necesario realmente creer». Por ejemplo: en la
prasentacion de una estilografica se dice gue es un truco, porque es etema.

Elipsis

Pertenece a ias figuras de palabras. Significa supresion. Es decir, .
se prescinde de elementos que no entorpecen el mensaje y permite exaltar el

abjetivo del emisar. Podriamos dedir, que corresponde a esa tendencia del ser
psiguica de cerrar figuras incomgletas, expresada en la ley gestaltica del
cierre; que hace participar activamente al réeceptor en la elaboracién del
mensaje. {figs. 27, 28, 29 y 36). )

Cabe acotar que estamas ante distintos «iipos» de derre. Enlas figs.
27y 28 se cierra €l tedo esbezade, con la variante de «contornos subjetivos» en
{a 28. Enlasfigs. 29y 36 (b}, se presenta un segmento, que requiere, con caracter
de necesidad, el «codigo de reconodimientos, para integrar el todo.

£s un enfoque actual que brinda la posibilidad de contextos
«ofiginales». Pero en ambas situadiones actda la tendencia del ser psiquico at
cerramiento.

Podriamcs agregar gue ia elipsis, por su mismo caracter, funcio-
na como instrumente que conduce, en las primeras figuras a la sinécdoque
{parte significativa del toda); yenlas dos sequndas, ala metéfora (simbolizacién).

Repetidon
Pertenece a las figuras de palabras. Consiste en emplear los mis-
maos elementos, reiteradamente; a fin de destacar el objetivo del mensaje, dar

84

> Fig. 26
Afiche disefizdo por Maria A. Acosta,
Disenadera Industrial espedalidad
Grafica. Seminario Interdisciplinaric de
posgrado realizado en ADIOA, 1983,

A\ Fig. 27
Disenadores Graficos Albini y
Urrastabaso. En Asodiacion de
Disefiadores Graficos de Buencs
Aires; p. 14, fig. 11.

Fig. 28
Afiche disefiado por la alumna Senia
Hernandez durante la investigaddn
interdiscplinaria, 1981.
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| A Fig.23

Afidre disefiado por {a slumna Soniz
Herndndez durante ka investigadon
interdisdplinania, 1921,

X
< Fig. 30
3 Afiche disefiado por Ester Azcona,
Diceftadora Indusirial

\ > Fig. 31

Cisbierta disefiada por Pelayc lzquierde
tzgaia gara tditadat Ciraulo de Lacderss.
En Dibujando Cubiertas de Libros.
Barcelona: CEAC, 1965.
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mayor fuerza ala comunicacidn o por simple ornamento. De hecho, estafigura
es redundante, pero no debernos olvidar que en lo humana |a redundancia es
impaosible; asicomo es imposible banarse dos veces en el mismo rio (Heraclito).
Come puede advertirse, ef objetivo es el mismo que en la efipsis, pero los recur-
sos sintacticos son opuestos. La sintaxis de la forma visual esta determi-
nada por la ley gestéitica de la semejanza (dimensién cualitativa y
cuantitativa respectivamente)y por laley de proximidad. Enlafigura 30,
ademds de la repeticidn juega la metdfora. '

fronia

La figura lingtistica se maneja con anténimos, por ejemplo: {Co-
mo me conforia usted! a fin de manifestar lo opuesto. Se trata de una burla
fina. En la comunicacidn visual consiste en representar graficamente io
contrario de lo que expresa el texto. El sentido sugerido es el verdadero mensaje,
hace participar activamente ai receptor. Puede advertirse que tiene gran fuerza
exprest/a puesto que trabaja con los extremos de un género {fig. 31}

Tipografia

Las palabras, el texto, pasan a la caregoria «imagen». Esta aitrma-
cién implica ciertas connotacianes importantes:

izimagen esde dos dimensiones{c con aparienda tridimensional},

su lectura es global,

pertenece 3 los signos de naturaleza icénica.

En cambio:

ol lenguaie es lineal, )

st lectura —en los ocddentales— es de izguierda a derecha,
los signos lingtiisticas son arbitrarios.

Todo esto permite mayor libertad en la realizacién grafica, sin
desmedro de su legibilidad v comprensién {figs. 32 y 33)




Figs.32y 33 -

Afiches dissfiadas por Edgarde Castro,
Disedtador industrial especalidad Grafica.
Esios afiches corresponden a un cddigo
visual creado por e Disaftador, con signos
—formalmente convendonalizados unos e
informalmente otres— a fin de promacio-
nar las actividades artfsiicas de la Facultad
de Artes.

Cddiga original, abierto a una aeadén
permanente, destinada a comunicar, me-
diante un sistera de signos gue incentivan
la participadén activa del recaptor.

CON LA ORQUESTA SINFONICA  UNC
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Segunda parte:
Aplicacién
(Transferencia operativa)

<El hecho de que fos ensayos y
errores ‘ciegos’ o erréticos son muy
ineficaces no establece fa hipotesis
de la creacion stibita a partir de fa
nada, sino la irmportands de I3
organizacién conceptual y ef
enviquecimiento de fa experiencia»

Mario Bunge
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